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OmhUrden Sezgin

- 1999 -Samsun Anadolu Lisesi

- 2004 ODTU - Endustri MUhendisligi

- 2004-2006 - is gelistirme MUhendisi - Robert Bosch/Bursa
- 2007- 2012 - Marka Danismani — Markam

- 2012- 2018 - Kurucu Marka Pazarlama Muduru - nll.com

- 2076-.... - ITU Teknokent — Girisimci Mentoru

- 2018- .. - Marka MUhendisi / Kurucu ortak @ancrevacom

- TecrUbEM, SeyahatnamEM , Yerim Seni istanbul Kitaplari Yazari

-




A CI n C reV(] pout Publications Contact

Turkiye
Marka Ofisi

Soyut varliklar ekonomisi ve

St rate gy an( Turkiye'de markalasma TBEisr:i?;’i;iewr i
i i o s i
ngineering

bir Glke. Ayni zamanda, Zara’nin en gok

Gretim yaptd ilk G¢, en ¢ok satig yaptigi
ilk bes Ulke arasinda yer aliyor. Ureticilerin

ancreva g rows yOU r b ra nd ’ ¢ogu da Bursa'da bulunmakta.
S th Sureg, Zara tasarimcilannin briflerini Tar-
cre at I Vlty- x kiye'deki tasarimcilaria paylagsmasi ile bag-
- liyor. Her brif i¢in 10-15 kadar ornek hazirla- a
- niyor ve Zara tasarimcilar bunlardan 4-5

tanesini segiyor ve Gretim emri veriyor. METALIK IPLIKLI GOMLEK ELBISE
399,95 TL

. SIYAM - 44377207
Start Proiect - Agogida Smeginl: gbra0g0ntz: Oronan Yakak, uzun Kollu, metali ipii Getayh Onden dogmell elbise.
N Bursa'da Gretim maliyeti 40 TL Ispanya'ya

gonderiliyor. Uzerine Zara marka etiketi ba-
silip, Tarkiye'deki Zara magazasinda 399,95
TL ‘'ye satiiyor. Uretim degeri Gzerinden
10 kati maliyetle Glkemize geliyor ve kendi
Urettigimiz Grand Zara markastyla bu fiyat-
lara aliyoruz Iste burada, bir Griine soyut
varliklar katarak marka yaratmanin bir G-
kenin kazancina katkisini net bir sekilde go-

SUbOt 2021 rebiliyoruz.

Turizmi digtnd(gimadzde resim yine ayni. 2019 yilinda Ispanya, agifadidi 83.7 milyon turis-

R0§it 6zd°§| te karsilik 101 milyar dolar turizm geliri elde ederken, Tarkiye agirladidi 517 milyon turiste kargihk
34.4 milyar dolar turizm geliri elde etmistir. Yani Glkeye ziyaret eden turist basina kazanca

baktigimizda Ispanya 1206 dolar, Turkiye 665 dolar kazanyor. Bu iki katlik fark, Ispanya’nin
kendi Ulke degerlerini, cografi, tarihsel ve kiltarel degerlerini, yani Glke marka algisini gacla bir

Omiirden Sezgin

Marka Mihendisi Stratejist

sekilde olusturmus oldugunun ve iletigimini yaptiginin bir géstergesidir.

& Report: Turkiye Marka Ofisi




Markalar Guc Katmak icin Calisiyoruz. A ancreva

PEGASUS  n@com  TAMEK] CPMAPEN sikayetvor [[EIREY MAXEO

AIRLINES

Oimss SRR OGO @ Endoks @ inavitas  TYDS @ dealroom
Kolejleri

(CoDAMASTER (B Pelsan  €XPer embawoocd ®OTTONOM .y antiarabental  beefFull$

ACCELERATIND MR AREITIES. vemmes

.....

ViZZEYILINROTAS|
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/\ ancreva

21,5 Milyar
Dolar

Dolar kuru : 7,52 iken :( suan 13,80 TL
W B @omurdensezgin



/\ ancreva

Dlanyanin en degerli markasi 263 milyar dolarlik degeriyle Apple!

. 4 @omurdensezgin
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METFLIX

& Sumitamo

JEMorgan

Ecom

Fedtx

HYUNDAI

corporation

Netflix
sumitomo Group
JP Morgan
American Express
JD.com

FedEx

Hyundai Group
Ford

China Life

Mitsui

PWC

Spectrum

$24,943M
$24,122M
$23,565M
$23,559M
$23,539M
$23,539M
$23,092M
$22,676M
$22,578M
$22,496M
$22,232M
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Kilogram basi ihracat degeri A\ ancreva

3.7 % 1.2 $
_

y @omurdensezgin



Korona Sonrasi Is Sizsiniz! A ancreva

Koronadan - Yasam degisecek
sonra
is sizsiniz!

insanlar degisecek
. Is yasami degisecek
. Tuarkiye degisecek

Markalar degisecek

Kaynak
W B @omurdensezgin Kaynak


https://www.omurdensezgin.com/blog/koronadan-sonra-is-sizsiniz

Marka Nedir? E

O] @omurdensezgin



Marka Nedir? /A ancreva

marka
isim (ma'rka) ltalyanca marca

1. isim Resim veya harfle yapilan isaret
2. Bilet, para yerine kullanilan metal veya baska seyden parca
3. Bir ticari mal, herhangi bir nesneyi tanitmaya, benzerinden ayirmaya yarayan ozel ad veya isaret

4. Taninmis urun, saygin kisi vb

. 4 @omurdensezgin



/\ ancreva

Bursa'ya markasiz girmek yasaktir!

Yy @omurdensezgin



Marka

/\ ancreva

Toplumsal Markalar

1. Kisi

2. Topluluk
3. Sehir

4. Ulke

Hedef
Aidiyet, birliktelik ve toplumsal fayda saglamak

. 4 @omurdensezgin

Ticari Markalar

W arcellk mavi
@ Q

Hedef
Ticari fayda saglamak




Marka lletisimi A ancreva

o o - @ 7 ° o e
Kime diyecegiz? Ne diyecegiz?
fotograf
Hedef kitle? ces
: Imaj filmi
Facebook video
radyo : :
infografik
televizyon
metin
outdoor muzik
Youtube etkinlik

W B @omurdensezgin



Marka Yonetim Sistemi A\ ancreva

Hedef:
Slogan: The joy of driving

Seninle iliskim ne?

Sen nasillsin ?

Sen nesin ?

Sen kimsin?
BMW diye bir marka var

¥ [ @omurdensezgin Confidential and Proprietary @Brand *Kevin Lane Keller pyramid



Marka Konumlandirmasi

https:/ancreva.com info@ancreva.com
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/\ ancreva

Aya Ik Ayak Basan Astronot

Michael Collins

Yy @omurdensezgin



Turkiye'nin Yesil Sehri ? A ancreva

Yuzolgumlerine gore ormanlik alanin en
fazla oldugu ilk dort ilimiz;

Yiizde 71 ile Karabik,
Yuzde 68 ile Mugla,

Yizde 65 ile Kastamonu ve
Yizde 64 ile Bolu

Ormanin en fazla oldugu sehirler
acisindan bakildiginda ise ortaya;

Antalya,
Kastamonu,
Mugla ve
Mersin

W B @omurdensezgin



Ik veya En lyi Olursaniz Tarihe Gecersiniz A ancreva

HUNKARIM, TARIH KITAPLARINA
NASIL GECMEK |STERSINIZ?

I

UZAYA iLK GIDEN
PADISAH OLARAK /

. 4 @omurdensezgin



Hedefleme A\ ancreva

R TR vy e . .
Biskiivi Pazar Bolimlemesi Saglik Doyum

Kraker

—

Biskuvi & Gofretler

Cikolata

Uriin bazli segmentasyon

Yy @omurdensezgin



Markalarin Bir Kisiligi Vardir... A\ ancreva

Samimi Heyecan Uzman Sert Sofistike
Verici

@@= REBEWH e

W B @omurdensezgin Aaker Marka Kisiligi




Marka Algisi Tutarli Olmalidir... /\ ancreva

y @omurdensezgin



 HABERIM YOKMUS GIiBIi CEK PANPA




PC vs. MAC A\ ancreva

THE

REGULAR
GuUY
- o m
Ay T
THE
CREATOR

THE
EXPLORER

. 4 @omurdensezgin



Marka Algl Calismasi /\ ancreva

-Pegasus

-Tamek

.|s Bankasl

-ODTU

.Istanbul

y @omurdensezgin



Calisma #2 A ancreva

lzmir

Istanbul

Ankara

Bursa

. 4 @omurdensezgin



Paris - Asiklar Sehri

. . .
s k-
. =y '

2 Milyon!!

Rio De Janeiro - Festival Sehri

. 4 @omurdensezgin



Hangisi Istanbul? A ancreva

. 4 @omurdensezgin



MinibUs Tecribesi A ancreva

W B @omurdensezgin



Bursa’da “kalmak” A\ ancreva

W B @omurdensezgin



Marka Benzeserek Olmaz! A\ ancreva

22.08.2017 22:43

y @omurdensezgin
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Yerden cikan eller

W [ @omurdensezgin
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Ali Sami Yen'in taslari A ancreva

Al OBami Fen Cotads

unar Rargast

C((ngnd

Ali Obami Qen Otadh
.' urar Rargant
~ 3 Chaza CBisi

ATASARAY 5K Lasans
o |

y @omurdensezgin



Markalasma Neden Onemlidir? /\ ancreva

Marka Degeri,
hem sirketler hem kentler icin
gelecek degeridir.

L J @omurdensezgin



/\ ancreva

UrUnler fabrikalarda,
erde olusturulur.

markalar zihinler
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/\ ancreva
4
v
4
y
4

Marka vs Urun

OTL

15TL

5TL

gin

W B @omurdensez



/\ ancreva

Marka Olmak = Reklam Yapmak

. 4 @omurdensezgin



/\ ancreva

s
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i

J

] marka miihendisi

- J&’
o
Analiz (ANalytics) Yaraticilik ve Deger Katma
Pazar arastirmasi Strateji (CREativity) (VAlue add)
Trendler Viales Fedetlernes Projelendirme
Tiketici Analizi Jygulama Plan

Konsept gelistirme
Marka Konumlandirma
Marka kisiligi

Butceleme

Rakip Analizi :
Inovasyon

Marka ismi, logo, tarzi, Griin, kampanya, metod, hizmetler ...

. 4 @omurdensezgin



Inovasyon Dongusu Aancreva

e

Marka ismi,logo,tarzi,urun,

Brif Hazirlama
Pazar arastirmasi

d:.

» e Strateji belirleme
akip Analizi ’

(2 Tuketici Z=
Aragtirmalari Konsept gelistirme

(iBélﬁmleme 4 S
Uanumlandlrma

Yy @omurdensezgin



Buzdaginin Alti!

/\ ancreva

Pazar gelisimi ve trendler

Hetkesn b
*  Pazar buyuyecek, uzmanlik artacak — » bigisavan clacak Herkes internes
- ’:gdsysl oncak
+» Ozel segmentere yonelik
*  Cihazlardaha da kicilecek Net Uraoies: oWpisSaces:
= » Netbook ve pader
- & gelsecek 2025
Mobil tedefoniarnia s Amaca yonelk masausiu Evde merkezi yonetim
resabet olgacak PC kigoleces, tagsnabilir “Sagayen teknolojl
haie gelacek . merkezi clacak *5 Milyar
] Intermet
»  Internat yayqinlagryor, interaktivite artacak Talenizyon, teieton kullaniciss

ve bilgisayartar bir
chazda biregiyor Klavyesiz
bir dinya

-

-
P Videophone

-
Telefoniar Migsayariagirken,
Digisayarnar moblesecek

. Orian dadut 2 degi Iacas

Veri guvenligi ok <« » pe 3
tnemii hale gelecek ¢ Sar] sOrest uzun  DEESI0 kulanime artacak
% Saghkh Orlrder  clan Urunler - Cevre ve anerj
artacak cikacak Deosty igsayar duyaribgd) olan

Oretmi giobalesecek Urunler artacak
-
* Konsolidasyonlar
ve igbirlikdori clacak

* Entegrasyon/Eticaret pazan biyiyecalk
Kamu ve kobi = —_— - - -
yatinmian “n&‘;‘;'; 24 “" Bankacili. alisveris Banka subebar
o O e-iglem says araacak

Tuketici Arastirmalan

W B @omurdensezgin

Pazar Arastirmasi : Aydinlatma Pazan

Pazae Racows ve Pazar Pay

Rakip Analizi
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Pazar Arastirmasi: Aydinlatma Pazar! /\ ancreva

Pazar Hacmi ve Pazar Payi

L J @omurdensezgin

254,0
200,0
150,0 ———
100,0 f
50,0 I .
0,0 Anah M /D
Grup Priz na. tar Ekiprman Endlistri Adil Dig Mekan sgaza Ofis Ev Lamba Led
Priz ekor
W Pazar
. 92 120 180 90 25 155 50 100 150 2320 50
{mio TL}
Firma  (mioTL) 2,5 0,3 5,6 7,6 1,7 12,8 1,4 15,4 3,5 3,9 0,0




Kisibasl Gelir/En DUsUk Sicaklik — PVC Satis Orani A ancreva

70.000

. | —] — | ] | | @ ingiltere
- ‘anmnTvya — 60-000 — | SN
» | PVC satisi ] I - T ® italya
5966(} 1 A Y [ @ Almanya
@ Tirkiye
@ iskandinavya

@ ispanya

@ Gurcistan

® Hindistan
@ ABD

Kisi Bagi Gelir

@ Romanya
@ Kazakistan

@ Rusya

® Cezayir
@ iran
@ Irak

@ Libya

-10.000
Endiisiik Sicakhk

W B @omurdensezgin



11T Adimda Marka Olma!

https:/ancreva.com info@ancreva.com



1 Marka Sureci Bir isimle Baslar, Logoya DénuUsur!  Aancreva

. Bpibeid@iband ML

-
o c—-——-

e

- A qribﬁ

L J @omurdensezgin



Olmazsa Olmaz /\ ancreva

e isim tescili
e Domain (.com, .net, .org)

e Sosyal medya hesaplari
o Facebook
o Twitter
o Instagram
o LinkedlIn

. 4 @omurdensezgin



2 Sahiplendigi Bir Renk Olmahdir A ancreva

Bayram Krediniz Akbank’ta!

%0.76

Vak:fBBank '

urass Sizin Yesiniz

¥ B @omurdensezgin



Bordo Mavi Kiyafetlerle Trabzonlular /\ ancreva

| NUfus: 301000 |

L 1285!

y @omurdensezgin



3 Bir Cizgisi Olmalidir A ancreva

Yy @omurdensezgin



Her Sey Logosu? A ancreva

Buna gore yeni Valilik ambleminin disinda kirmizi renkte bir cember ve cemberin icinde goélge
bir beyaz cember ve bu gdlge cemberin icinde Gst kesimde “Bolu Valiligi” ibaresi, alt kesimde
ise Bolu'nun % 61'inin orman oldugunu simgeleyen cam agaclari figura yer almistir. Amblemin
ic cemberinin icinde Ust kesimde “Bolu Hikumet Konagi” resmi cemberin alt kesiminde
kabartma “Boluspor”un renklerini simgeleyen kirmizi beyaz gélgeli kirmizi renkte “Bolu” yazisi,
Bolu yazisinin “B” harfi icinde tst kesiminde Goynuk Tarihi Evleri ve Saat Kulesi, alt kesiminde
asci kepi, “O" harfi icinde Abant ve Abant Nilaferi, “L” harfi icinde Kartalkaya kayak merkezi ve
kayak takimi, “U” harfi icinde Gélcuk resmi, “Bolu” yazisi altinda Bolu’nun kurulus tarihi olan
1923 ve 1923 yil yazisi altinda Yedigdlleri simgeleyen yedi su damlacigindan olusmaktadir.

TURKIYE CUMHURIYETI
BOLU VALILIGI

S W e N — - —— T — P— — -

Yy @omurdensezgin



/\ ancreva

4 TUum duvulara hitap eder!

Bu sesler hangi markalarin?

Yy @omurdensezgin



/\ ancreva

Rvanair
RYANAIR
. - ....,_

- m*__

YRYANAIR

LOW FARES. MADE SIMPLE.

. 4 @omurdensezgin



Istanbul’'un Lezzet GucU A\ ancreva

m Biiyiilii sehrin
-

S :  engenis lezzet
' rehberi, yeni
baskisiyla daha
renkli, daha
lezzetli, daha
istanbul!

Internette

ve seckin

kitapcgilarda

¥ B @omurdensezgin



Samsun’'un Sesi - 100. Yil Marsi /\ ancreva

¥ B @omurdensezgin



Bursa, essiz degerleri ile bir deneyim kentidir

/\ ancreva

Bursa, 5 duyuya hitap eden, bir markayi rakiplerinden farkllastiracak deneyimler saglayan essiz degerlere

sahiptir.

Tat

* iskender

* Kestane sekeri
* Pideli kofte

* Tahinli Pide

. 4 @omurdensezgin

Gorsel

Uludag

Yesili
Tarihi eserleri

all

Dokunma

ipek kumas
Havlu
Kaplicalar, hamamlar

isitme

Bursa’nin ufak tefek taslari...
Bursali misin kadifeli gelin...
Bursa cifte tellisi

Karagoz ve Hacivat

Koku

Uludag’in esintisi
Doga kokusu



> Gucly, Etkili ve Tutarh Kiyafetleri Olmahdir A\ ancreva

ARCELIK GRION
KASTRE SERISI ILE
EN GUZEL ANLAR

W B @omurdensezgin



© Bir Tarzi Sahiplenmelidir A ancreva

W B @omurdensezgin



7 Sosyal Olmalidir, Dostluklar Kurmalidir! /\ ancreva

Hobileri Dostlari

@ ’ s:Gdraf_{&i
f : ’ * »u‘\‘!\-"'u"

o1 -

MN)w! 11 =
a‘."" | @ LTI
" - - -~ o ..' Lo w"n,;

5”{ TURKCELL
StiperLig

@

TURKISH
AIRLINES

EUROLEAGUE

¥ B @omurdensezgin


http://www.google.co.uk/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=A1_jTfvhTPNWAM&tbnid=YdK_BK9arZfdGM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.turizmtrend.com/foto-galeri/mil-kazandiran-kredi-kartlari/704/sayfa-6/&ei=6WwSU5KhI4Gc0QWs64GYAw&bvm=bv.62286460,d.d2k&psig=AFQjCNGrlY-G-5xvqjqj7Vs_wJrnI50Jzg&ust=1393802678042910

8 Duygulari Olmaldir A ancreva

Gelecek

Turizmde

. 4 @omurdensezgin


http://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=Xk3qzXcKjsRMTM&tbnid=aIWUHRuaM3XVdM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.turizmdosyasi.com/haber_detay.asp?haberID=436&HaberBaslik=dogu-anadolu-turizm-gelistirme-projesi-emitt-2008d&ei=bWESU9zzG6Pa0QWyvoHYAg&bvm=bv.62286460,d.d2k&psig=AFQjCNEmtq7pVYNXgY51M173sXgVbpWZLA&ust=1393799840001774

9 Bir Hikayesi/Degder Onerisi Olmalidir! /\ ancreva

¢¢ insanlarin giivenini
kaybetmektense
para kaybetmeyi
tercih ederim.,,

/W

Robert Bosch, 1861-1942

<) BOSCH

y @omurdensezgin



10 Yenilikci Fikirlerle Yasamalidir! A ancreva

2008 iPhone

2010 Pad

. 4 @omurdensezgin



1 Musteri Degil Taraftar Yaratmalidir!

/\ ancreva

SOYAD:

o e

>
x
| >
<N

i

pr——

AD)

.‘.
. 00
N

.t;.

o P T L
(42

DORUK DROGBA

— e .

!
o
:
:

BABA ADI

- . A
o o

¥y :
SS WD

ENglN

—— —— - . - - ———— — T —— . —

......
.....
- 3

- —

ANA ADI

'l
"4

7 L

! 11 wd
y b
Sl

LEMAN

. 4 @omurdensezgin

'
: ) : gy m % - ) - % 3 ' A LA . \ N A
vy AR " FANAN WAL TSP o PR I O

-

poGumM YERI R R S

.

Ay

T L



Marka, musteriye verilen
en guclu teminattir!




i

-

INCI AKU® GLOBAL MARKA KILAVUZU

www.incigku.com

FIZIKSEL FAYDA DUYGUSAL FAYDA KISISEL FAYDA . T
1 . Evrensel ihtiyaciar temelinde konumiandirma Uzun Gmes fie tiketice Urun 5ire scrun yasamadar Olmusken ivisi clsun. l ’ 2 l ’ N O M l ’ R
tasarruf ve sorunsuz argcion kullarmyoruen Soruntardan uzak duran
2 . Yerele Uyaf’anab”en kiiresel Stfateji kullaenm sagilar kafarn rahat akilli ber Insanm, Bilingliyirn
3 . Kanala gore marka degil, markaya gére kanal Eark Kosuliars Uysunlol
4 U I kl dw P I Balam Cerskiirmeme DE_STEK {(4“'1’
. Zun Soiukiu donusum p ani Tasattid Saslarna Xllllz;rlegrrr;'-. ncesi
‘s r - Sorunsuziuk ITL! Labaratuvan
5 . Stratejiye sadakat ve icsellestirme i A K Komdarins
Vit il Nanogold

Yiksex Danorwm e Gin Boyu Trafikte

MISYON MARKA DEGERLER
Yeriksl kalitel) KisiLiGIMIZ ) e vl wanve

=il

Hayat ve teknolojlyi biz dénusturuyaruz

Hayal kurmaya ve onlan gergeklestirmeye devam ediyoruz
Ceng ve gicla kalarak geieces8i degistirecegimize inamyoruz.
Uzun dmirlayaz.

ZATVEL L Etmed

YASAKLAR

© Trydt vurusy

1 Sap apiler
e phosimes

yeaprak

Uzun Garanti ne Akaderrs
Sdires

Her arag strucdsy kontag cevirdilinde marg sesini igitmeyl bekier

Bu ses, ashinga ino Ako nun sescir. Conke anahtaria motor arasindaki
lligkinin sdrekiligi, her cefasinda sorunsuzca kivilam gakan akinun
sadakatine baghidir. Incl AkD, 1984 wlindan bu yvana sacik mosteriior
yaratarak ve sekttee Farkh agiimiar getirerek buytmeye devarn ediyor

7 Sosyal Sorumluluk Alanlari

Inci Ar-Ge /
ITU Lan

TUBITAK “ Doga + Teknolagji

2ils
lnci AkQ, icinde oldusu pazann Tirkye'deks en yenilike: ve Gocls
oyuncusudur, Giobal marka olma yolunda tuketicdy anlamak ve
tiskeetici ihtiyaclanm karsilamalk igin sdrekli dedision ve gelisim ikeleniyle
voluna devam eder. Ciglo Ar-Ge ekibi ve yenilikgi bakis agiswyla hem :‘:-;;«Ir:—:--
gunomidz ihtiyacianm en dst seyiyede kargsilamakts bem de gelecedin - athins
teknolojisini 1akip edersk kendisini stireks gelistirmektedir. 67 dlkaye

Zuoelu Kojullarda ‘
Yaplacak Testies
yapts ihracat fe sekitrlinde lider clan, yurt igi ve yurt disinda 4000

sskin satig noktas butunan incl Ak, Turquality destegiyie Tarkiye'nin %

global markasi olma yolunda emin adimlarla lerlemektedir Turquabty
QEM
Tedarikgics

ecek Sizm

Dayanitkhilik v teknoi
cerektiran yansma

Inci Ak, uzun omrd ite tiketiciye tasarruf ve sorunsuz kulianm 0ff Road

sadlar. Dayamklidir. Zorlu kosullarda dahi sizl yan yolda birakmaz

CM)



Markanin 11 Ana Hedefi /\ ancreva

1. Marka Bilinirligi

2. Marka kisiligi

Trafik

CMV —Toplam satis hacmi
CR - Donusum orani

SEQNOIINER

Uye sayis

Uygulama indirme
8—TFakipeisayist I s ¢
9. Etkilesim \‘\\l\;\\\‘\g\*t \:\' <
10. Erisim e

11. Video izlenme
12. NPS — Net tavsiye skoru

W B @omurdensezgin



Dijital Araclarla Iletisim Daha Kolay! Aancreva

Arastirma
surveymonkey.com Ve

Logo Tasarimi
Studio.tailorbrands.com

. . TAILOR
Sanal Etkinlik BRANDS
e Deal Room Events

SurveyMonkey

%

Sosyal medya post tasarimi () dealroom
Canva.com

. spark.adobe.com @

Video editleme /Uretme Adobe Spark
Spliceapp.com
A'mmOtO c ANIMOTO
Filmora
Quik

MuUzik

AudioJungle (5 audiojungle

Link kisaltma

- Bitly ,
CRM araclari @W
Hubspot
Mailchimp HUbSF},ét @mﬂeﬂmp

@ , @omurdensezgin



/\ ancreva

“Reklam biitcesini durdurarak
paradan tasarruf etmek isteyen biri,
saati durdurarak zamandan '

tasarruf etmek isteyen

biri gibidir.”




/\ ancreva

Turkiye’'de uretildi

Bu konuyla ilgili “Turkiye Marka Ofisi” raporumuzu yorumdaki linkte
bulabilirsiniz.

#Marka #Yatirnm #Ekonomi #Pazarlama #Dijital
ancreva

O@ T You and 519 others 72 comments - 14 shares

. 4 @omurdensezgin



OZETLE;

Gelecegin guclu Turkiye'sini, ancak ve ancak stratejisi

Iyl kurgulanmis, dijitali iyi kullanan markalarimizla
basarabiliriz!

Tuarkiye'de gelecek,
markalariyla gelecek!

/\ ancreva
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